3.0 3
Yl ST

I

UszniA i ineraemalulagnszaaunaisuyi

d. 1 e A’ L v 0 4
1599 LWYLLWIN1FAAYRANVY UT¥NUIuUTeann W.6. bdoo

v
@ v v

MuszdguNmMIng1aemaAlulag NIy IeunAIsUYIIMIENTIATETAIILALNITUTI TR
AILRUVTINA WA, bdde 19 & IWNUIBINUVBITTIAYIIUNUNTTATRIN1UTEIT wavUsenme
weunsluszuuinIotgasaumAvawmIne1ds wazlntalsznialaalame o aoundaysznie

YDIUMINYIAY YU

v
<~ o v o <l

UM INg1denAlulag nszaaunaIsuYT voUTENIANEUNILNUN1IINTR IR TETY

JUUTEA WA, b&ob MUBNAITNRLUMEUTENAL

;

\

‘ .

; Usene e Uil L g N wddé
|

(egIng  uside)
95M13UA

UM IMYaEMALULAENTEIBUNATUYS



$1882LALUUNNEUTZNALNERWILEUNITINYDINI1USLINVIUUTZUIN W.A. bdbbd

wnAngnapmaluladnszaaundisuys asiun - - d .Y, wene

v v
ANnuN YolATINIS quUszaNUlASINIg | AU TTNIAINYDAN
(U ) 19 (HauAd)
. FI|WNTLUUSVATATUNANYILALIEUY | 0©&,000,000.00 «/o&ol

Customer Relationship Management (CRM)
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